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附件4

项目名称：2023 年中央药品监管补助资金

处室（单位）：韶关市市场监督管理局



— 1 —

一、基本情况

（一）项目资金绩效目标。

2023年中央药品监管补助资金下达韶关市 11.5 万元。药

品监管补助资金国家药品医疗器械化妆品抽检项目 1.5万元

用于完成韶关市 2023 年国家化妆品监督抽样 15 批次工作。

药品监管补助资金药品安全科普普法宣传项目10万元用于加

强科普宣传，按照国家及省药监局有关工作部署，广泛宣传

普及“两品一械”安全知识，开展全国化妆品、医疗器械安

全科普宣传周活动、全国安全用药月活动，增强社会公众对

“两品一械”安全信心，营造良好社会共治氛围。

（二）项目组织管理情况。

2023 年 3 月中央药品监管补助资金 11.5 万到位，资金

到位率 100%，该专项均为中央专项，无市级配套资金。

药品监管补助资金国家药品医疗器械化妆品抽检项目

1.5 万元拨付给韶关市食品药品检验所使用，该笔专项按照

每批次 1000 元统筹使用完成韶关市 2023 年国家化妆品监督

抽样 15 批次工作，用于购置化妆品检验样品及化妆品快筛

快检材料，已全额支出完毕，预算执行率 100%，资金支出率

100%，无结余。

药品监管补助资金国家药品安全科普宣传项目 10万元全

部保留市市场监管局本级使用，其中办公室 5万元，药品监督

科 1万元，医械化妆品科 4万元。已全额支出完毕，预算执行
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率 100%，资金支出率 100%，无结余。

专项资金通过财政平台支付，有完整的预算流程，预算执

行规范、事项支出合规、会计核算规范。资金在使用的过程中

严格遵守中央和省财厅的相关规定。在采购环节，以严格的程

序确保专项资金的开支。

二、自评情况

（一）自评得分。

该项目自评 100 分。

（二）资金投入情况分析。

药品监管补助资金国家药品医疗器械化妆品抽检项目

资金 2023 年 3 月 23 日到位，资金到位率 100%，该笔专项用

于购置化妆品样品及化妆品快筛快检材料，截止至 2023 年

12 月 31 日已全额支出完毕，预算执行率 100%，资金支出率

100%，无结余。

药品监管补助资金国家药品安全科普宣传项目 10 万元

2023 年 3 月 23 日到位，资金到位率 100%，该笔专项用于“两

品一械”科普宣传，截止至 2023 年 12 月 31 日已全额支出

完毕，预算执行率 100%，资金支出率 100%，无结余。

（三）资金管理情况分析。

按照绩效目标和资金涉及相关科室工作开展需求，制定

了 2023年中央药品监管补助资金分配方案，分配方案经韶关

市局 2023 年度第 1 次党组会议审议通过，并已征求了市财
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政局意见报市政府，市政府批转意见后市财局下达经费文

件，确保资金科学分配。在使用的过程中严格遵守中央和省

的相关规定，遵循专款专用原则，专项资金拨款到位后及时进

行了项目的开展。资金拨付审批手续完整，不存在支出依据不

合规和超标支出现象，使项目资金运用得到了合理的控制，项

目得到了切实的保障。根据确定的绩效目标和成本，对绩效目

标实现情况进行分析，确保实现绩效目标。

（三）年度总体绩效目标完成情况分析。

药品监管补助资金国家药品医疗器械化妆品抽检项目资

金使用完成预期目标。韶关市局按照省局统一工作部署和要

求，结合韶关市实际，印制《韶关市市场监督管理局关于开

展 2023 年国家化妆品监督抽检工作的通知》（粤市监执二

〔2023〕2 号），明确抽样的类别和场所，重点抽检批发商行、

超市、零售连锁店、美容美发机构和 IP 地址在本省的互联

网化妆品经营者销售的产品，实际完成化妆品抽样 15 批次。

抽样类别包括防晒类 1 批次、儿童类 2 批次、宣称祛痘类 2

批次、面膜类 1 批次、牙膏类 2 批次、普通护肤类 2 批次、

祛斑美白类 2 批次、洗发护发和清洁沐浴类 1 批次、彩妆类

1 批次、染发类 1 批次。抽样场所涉及超市、小商店、美容

美发机构和网络交易平台。其中超市抽样 5 批次，占比

33.33%；小商店抽样 3 批次，占比 20%；美容美发机构抽样

2 批次，占比 13.33%；网络平台抽样 5 批次，占比 33.33%。
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抽样涉及被抽样单位 10 家，样品涉及生产企业 13 家，化妆

品抽样实现了广覆盖。韶关市 2023 年国家化妆品监督抽样

任务完成率100%,检验结果合格13批次,不合格2批次,合格

率 86.67%。

药品监管补助资金国家药品安全科普宣传项目使用完成

预期目标，韶关市局按时保质完成国家局下达的任务，进一步

扩大“两品一械”安全科普宣传工作的声势和影响，创新宣

传形式，善用宣传媒介，构建全方位、立体式药品宣传格局，

广泛宣传普及“两品一械”安全知识，提升药品监督部门形

象和权威，增强社会公众对“两品一械”安全信心，营造良

好社会共治氛围。

（四）绩效指标完成情况分析。

1.产出指标完成情况分析。

（1）数量指标。

预期：举办全国安全用药月活动≥1场，实际：举办全国

安全用药月活动1场，完成。

预期：开展 2023 年“化妆品安全科普宣传”≥1 场，实

际：开展2023 年“化妆品安全科普宣传”活动 1场，完成。

预期：开展 2023 年“医疗器械科普宣传”活动≥1场，

实际：开展2023 年“医疗器械科普宣传”活动1场。

预期：化妆品抽样批次≥15批次，实际：截止至 2023年

7月，我市完成 15 批次国家化妆品监督抽样。
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（2）质量指标。

预期：化妆品抽样完成率 100%，实际：计划 15批，完

成 15批，化妆品抽样完成率 100%。

（3）时效指标。

预期：国家化妆品抽样工作完成时间在 2024年 3月前完

成抽样，实际：化妆品抽样工作完成时间在 2023年 7月完成，

时效指标 100%，完成。

（4）成本指标。

预期：预算资金控制有效性不超预算，实际：预算资金

11.5万元支出完毕，预算执行率 100%，资金支出率 100%，完

成。

预期：化妆品抽（购）样平均成本 ≤1000 元/批次，实

际：化妆品抽样平均成本≤1000元/批次，完成。

2.效益指标完成情况分析。

（1）经济效益。

（2）社会效益。

预期：化妆品抽检不合格产品查处率 100%，实际：2023

年国家化妆品抽检共收到 4份不合格《检验报告》，所有不合

格产品均按要求开展核查处置工作,化妆品抽检不合格产品核

查处置率 100%，完成。

预期：全市“两品一械”安全科普宣传覆盖率（%）达 100%。

实际：结合举办“安全用妆·共治共享”“医疗器械安全宣传
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周”“安全用药月”等主题宣传活动，线上线下齐发力，在全市

各地同步举办进社区、进农村、进企业、进校园系列现场活动

的同时，以“韶关市场监管”政务新媒体为宣传主阵地，在微信

公众号、微信朋友圈、报纸、广播、电视等开展线上“两品一

械”科普宣传，取得良好科普教育效果。如通过融媒体投放的

医疗器械科普宣传视频，总曝光量超过 50万次；结合汉服、

快闪、研学等新颖时尚的方式，丰富多彩开展韶关市 2023年

“全国安全用药月”宣传活动，有效吸引了不同年龄层次的受

众，赢得社会各界的高度关注和好评。宣传覆盖率 100%，完

成。

（3）生态效益。

（4）可持续影响。

预期：药品安全监管水平长期，实际：2023 年全市未发

生区域性、系统性药品安全风险，全市药品安全形势持续稳中

向好，完成。2023 年全市未发生区域性、系统性医疗器械化

妆品安全风险，全市医疗器械化妆品安全形势持续稳中向好，

完成。

3.满意度指标完成情况分析。

预期：参加药品安全科普宣传活动公众的满意度≥87%，

实际：参加药品安全科普宣传活动公众的满意度达到87%，完

成。参加医疗器械化妆品安全科普宣传活动公众的满意度达到

87%，完成。



— 7 —

三、项目取得的主要成效

韶关市局通过市场抽检，及时上报不合格产品，做好不

合格产品核查处置工作。同时支持市食品药品检验所积极开展

检验资质扩项，截止至 2023 年 12 月 31 日，市食品药品检

验所已具备食品、药品、化妆品检验检测资质参数共 1590

项，进一步增强检验能力，提升化妆品安全监管水平。

韶关市局按照加强科普宣传，广泛宣传普及“两品一械”

安全知识的要求，举办全国安全用药月活动 1 场，开展我市

医疗器械、化妆品安全宣传活动各 1 场。

结合本地实际，创新方式开展安全用药宣传活动，通过

全方位、多角度的宣传，以吸引广大群众的关注，最大程度

的扩大宣传面，营造人人关心重视药品安全的社会氛围。一

是多方联动，“安全用药月”活动正式启动。启动仪式上，

特邀南雄市人民医院专家围绕“胸痛卒中急救”主题开展医

药科普知识讲座，零售药店执业药师代表进行家庭安全用药

讲解，专家代表们深入浅出的讲解提高了群众的积极性；二

是汉服群众快闪暖场，安全用药氛围持续火热。活动现场设

置了飞花令、投壶、快问快答等游戏环节，群众参加热情极

高、现场氛围热闹非凡；三是携手走进中药科普馆，魅力研

学暖童心。50 多人的研学团在南雄市中医院医学专家带领下

观摩了中药材制作过程，现场讲解中医药发展渊源，中药材

特点应用，现场开展知识问答调动学生参与积极性；四是关
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注药品不良反应，携手共建药品安全防线。韶关市食品药品

检验所联合惠民街道社区卫生服务中心、幸福社区新时代文

明实践站开展“全国安全用药月 携手共建药品安全防线”

宣传活动。安全用药月期间，全市累计举办线下宣传活动近

30 场次，通过“韶关市场监管”微信公众号发布药品公益广

告、宣传片、十大用药提醒等系列视频或文章共 12 期，并

广泛动员药品监管人员、药品从业人员、社会公众转发宣传，

做到宣传效果最大化。

紧扣“安全用械 共享健康”、“安全用妆•共治共享”

主题，多措并举，线上线下相结合，开展了医疗器械安全宣

传周、化妆品安全科普宣传周活动。一是举办医疗器械化妆

品法规培训班；二是联合韶关市食品药品检验所开展“走进

实验室、了解化妆品”的宣传活动；三是举办医疗器械生产

经营质量管理规范实施经验和产业发展交流会；三是积极开

展医疗器械化妆品安全进社区、进农村、进企业、进校园宣

传活动；四是联合粤北人民医院、广东省药品不良反应中心、

韶关市科学技术局等单位，开展以“安全用妆•共治共享”为

主题的义诊科普宣传活动。五是开展医疗器械化妆品安全科

普宣传周微信朋友圈宣传推广活动。通过在 APP、微信朋友

圈、微信公众号、广播电视台等融媒体上投放医疗器械科普

宣传视频，总曝光量达到了 100.03 万次。全市累计开展医

疗器械化妆品科普宣传活动 16 场，举办医疗器械化妆品监
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管人员和从业人员法规宣贯培训班 17 场，活动现场累计参

与人员约 7394 人，共派发 8305 份宣传资料，接受群众咨询

1445 余人次。通过科普医疗器械化妆品安全相关知识，帮助

韶关广大市民进一步了解医疗器械化妆品，防范医疗器械化

妆品使用风险，确保用械用妆安全。

继续依托第三方机构继续开展韶关市场监管全域舆情监

测，做好舆情分析、研判及处置，及时防范化解系统性风险。

本年度全市未发生“两品一械”重大舆情。通过舆情通系统，及

时发现并快速收集特定的网络舆情信息，经过自动采集、自动

分类、智能过滤、自动聚类、主题检测和统计分析，实现社会

热点话题、突发事件、重大情报的快速识别和定向追踪。通过

“智能+人工”提高舆情监测精准率，重点对微信、抖音、今日

头条、新浪微博、人民网地方领导人留言板、黑猫投诉等平台

涉及的市场监管领域“敏感词”进行智能监测，并通过人工研判

方式剔除“无效”“冗余”舆情信息，加强舆情监测的精准度，把

好了舆情处置的“前端”入口。进一步提高宣传覆盖率和宣传

活动公众满意度，增强社会公众对药品安全信心，营造了良

好社会共治氛围，完成预期目标。

四、偏离绩效目标的原因和下一步改进措施

无。

五、绩效自评结果拟应用和公开情况。

韶关市局组织对 2023 年中央药品监管补助资金的管理、
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使用以及制度建设情况进行了全面自查，根据年初设定的绩

效目标，2023 年中央药品监管补助资金项目支出绩效情况较

为理想，达到了项目申请时设定的各项绩效目标。该自评结

果将按照要求在规定网站按时公开。

六、其他需要说明的情况。

无。

七、2022年度中央绩效自评和自评复核存在问题整改完

成情况。

根据 2022 年中央药品监管补助资金绩效自评复核结果，

已对 2023 年中央药品监管补助资金绩效自评项目及资金管

理情况详细描述并对每个产出指标进行权重分配。
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