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韶关市“品善美·韶城荟”促消费品牌培育
建设工作方案
（征求意见稿）

为贯彻落实国家、省、市有关促消费工作部署，全面促进

消费升级，创建省区域消费中心城市，积极融入粤港澳大湾区

国际消费枢纽，加快消费转型升级，推动消费潜力加快释放，

满足人民日益增长的美好生活需要，推动我市贸易高质量发

展，现就“品善美·韶城荟”促消费品牌培育制订方案如下。

一、目标任务

坚持“政府搭台、统一品牌、企业唱戏、全民共享”的原

则，加强政银企联动协同，推动跨行业、跨领域合作，丰富市

场供给，创新活动形式，放大活动效应，培育形成“政府搭建

平台、商家丰富供给、全民乐享消费”的消费促进内生新动能，

打造具有影响力、公信力、凝聚力的“品善美·韶城荟”特色

促消费节庆品牌。到 2025 年，开展“品善美·韶城荟”主题

促消费活动 20 场以上，实现重点商圈、重点零售企业覆盖率

80%以上，“品善美·韶城荟”成为我市在省内及周边省份促

消费的靓丽名片。

二、品牌名称及内涵

（一）消费节品牌名称：品善美·韶城荟。

（二）名称内涵：“善美之城”是展示韶关城市形象的名

片，“品善美·韶城荟”寓意着待人和气友善的韶关将荟集韶

城风物之美，打造精彩纷呈的促消费盛会（荟）。
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三、品牌标识

（一）方案一：拟以韶关最具代表的历史文化商业街，也

是韶关的地标——百年东街为主题标识，同时结合整体全市消

费节主题，增添适当的元素（如三江、善美韶关城市标识 shao

等），最后通过水印或者线描的形式简炼地表达，图标 logo

整体凸显出韶关的城市特色和人文特征。

（二）方案二：拟以韶关最新建设对外迎接八方游客的代

表地标——丹霞机场为主题标识，通过丹霞机场对外开放、热

情、包容的品牌形象，意向式地表达韶关消费节涵盖“味、游、

享、宴、品、娱”等各方面主题，展示对外对内开放互联的消

费理念。图标 Logo 将通过丹霞机场外形剪影或者简化版，结

合善美韶关（shao）标识、金黄色麦穗、购物车（寓意：买卖、

消费、购物）等元素进行设计制作。

四、品牌培育第三方机构

待定。

五、参与活动主体

组织本市消费平台同步参与，包括：省级步行街（商圈），

本地步行街（商圈），夜经济消费聚集区（文旅部门评选）、

大型商业综合体（3万平方米以上）、大型连锁经营企业（品

牌），以及在本市有影响力、推动力、凝聚力的消费载体、聚

集区。消费平台将作为数据源，体现活动取得的成效，作为评

价工作成效的重要依据。鼓励有条件的县（市、区）设立县（市、

区）消费节品牌，结合“购、味、游、享、宴、品、娱”等消

费板块设计县（市、区）独具一格的消费节内容。
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六、节日内容

在省“粤精彩·粤消费”促消费品牌带动下，以“品善美·韶

城荟”消费节品牌引领全市促消费活动，逢节过节、无节促销，

丰富消费领域供给，提升品牌发展内生动力。

（一）四季消费节。落实省商务厅统一部署，定期开展汽

车消费节、“家 520”购物节、金秋消费节、年货节等四季主

题促消费活动，分别围绕汽车、家生活、美食、年货等打造消

费热点，不断扩大省级消费节品牌影响力。

（二）文旅消费节。会同市文旅部门深入开展文旅促消费

活动，以丹霞山研学基地为切入点，结合华南教育历史研学基

地、红军长征粤北纪念馆、南雄珠玑古巷、翁源粤台兰花基地

等全市特色文化旅游资源以及旅游景区景点，策划韶关研学旅

游精品课程，打造韶关研学精品线路产品。大力发展乡村休闲

观光旅游，打造一批精品休闲观光旅游线路，推进农村一二三

产业融合发展。创建省级夜间文化和旅游消费集聚区，活跃特

色商业和市场。擦亮“户外运动天堂”品牌，持续扩大穿越丹

霞山 50 公里徒步赛、环丹霞山自行车赛、丹霞山山地马拉松

赛、南粤古驿道定向大赛等活动影响力，形成城市 IP 赛事。

（三）夜经济消费节。6-8 月，抓住暑期有利时机，发展

壮大“夜经济”，刺激夜间消费，推进全市夜间消费集聚区建

设，培育打造夜间经济示范街区，创新夜间经济业态模式、丰

富夜间消费场景、优化夜间营商消费环境、打造暑期特色消费

热点，掀起新一轮的消费高潮。

（四）县域消费节。6-9 月，深入实施县域消费提升行动，
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组织智能家电、新能源汽车下乡展销，提升县域消费供给。扎

实推进促消费活动倍增计划，支持县级商务部门统筹本地文

旅、农产品等资源开展主题促消费活动，扩大消费节品牌在县

域影响力。

（五）商圈消费节。鼓励重点商圈、商业综合体经营主体

积极开展主题促消费活动，积极探索与成品油、汽车、家电、

家居、文娱等行业的异业联动，提高现代化、高端化服务元素

融合，打造一批高品质、多元化、有特色的示范商业街区。支

持重点商圈、商业综合体统筹资源，常态化开展全场联动、满

额立减、随机抽奖等惠民促消费活动，进一步做大做强“品善

美·韶城荟”促消费品牌，增强品牌吸引力。

（六）金融消费节。发动市内商业银行常态化开展金融惠

民促消费活动。联合市人民银行支持中国银联广东分公司、韶

关各银行和支付机构配套组合形成资金投入，适时面向全体在

韶人员（包括市外来韶人员）发放“约惠韶城、粤来粤好”惠

民消费券。

（七）新品消费节。鼓励支持市场主体聚焦绿色、健康、

智能、时尚等热点，适应消费升级新常态，积极开展新品首发、

新品上市、新品发布会等以“新”为主的各类主题活动，优化

消费市场供给。

七、三年计划安排

（一）筑牢品牌培育基础（2023 年）。制定《韶关市“品

善美·韶城荟”促消费品牌培育建设工作方案》，创作品牌标

志并发布，确定品牌运营单位。开展市级品牌消费节主题促消
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费活动 6 场以上。探索政策引导、项目带动、环境优化等方面

措施举措，支持市场主体使用并融入品牌，强化品牌意识。坚

持以消费者为中心，探索提升品牌价值和服务效益。

（二）提升品牌运营水平（2024 年）。制定出台消费节

品牌运行实施方案，开展市级品牌消费节主题促消费活动 8

场以上。探索建立完善消费节品牌建设评价标准和管理规范。

加强与主流新闻媒体合作，策划品牌推广活动，组织开展专题

报道，讲好品牌故事，提高品牌传播声量。鼓励网络新媒体开

展品牌推广，采用图文、话题互动、视频、直播等形式多渠道、

跨圈层传播。鼓励利用新型户外媒体开展品牌宣传。

（三）扩大品牌推广输出（2025 年）。制定出台消费节

品牌运行提升方案，开展市级品牌消费节主题促消费活动 10

场以上。逐步建立完善消费节品牌建设评价标准、准入机制及

管理规范。探索推动品牌赋能，推动我市消费节、文旅、农产

品品牌融合，讲好韶关故事，逐步扩大消费节品牌影响力。

八、实施步骤

（一）制定实施方案。3 月底前，根据《打造广东“粤消

费·粤精彩”1+21 城市促消费节日品牌矩阵行动方案》，结

合我市实际制定城市消费节品牌三年创建方案。

（二）制定活动计划。4 月底前，科学谋划 2023 年年度

促消费活动计划，确定活动主题、筹备主体、重点项目等内容。

（三）实施和评价。2023 年 4 月-2025 年 12 月“品善美·韶

城荟”城市消费节品牌按“6-8-10（场）”每年递进合计举办

不少于 24 场市级消费节活动，每季度不少于 2 场。每年年末，
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市商务局将会组织专业品牌培育机构进行成效评价，对活动成

效好、品牌效应强的活动主体给予通报表扬并宣传其经验做

法。

（四）资金申报与下达。根据省商务厅统一安排，市商务

局组织 2023 年符合条件的“品善美·韶城荟”品牌促消费活

动项目入库申报，经局党组会议审议通过后向省商务厅推荐入

库。省厅资金 2024 年以事后奖补形式下达后，市商务局按照

入库项目按程序拨付资金，资金专款专用。资金先行安排奖补

一年，后两年资金支持视具体情况延续。

九、宣传推广

（一）项目前期。成立活动品牌宣传推广专项工作组，拍

摄制作具有地域特色的活动品牌宣传片，制作活动系列品牌标

识，含主题口号、标识、活动吉祥物等。

（二）项目中期。根据每个消费节庆活动的举办内容，拟

定全媒体宣传实施方案，依托主流媒体的公信力和权威性，通

过图、文、短视频以平面、视频、直播、微访谈、H5 新媒体

小程序、海报等多种宣传形式展开执行。组织以韶关日报为主，

本地较有影响力的自媒体为辅，依托抖音平台及多个新媒体微

信公众号、微博号、网站等集中开展活动宣传及参与活动促销、

营销。

（三）项目后期。进一步让消费节活动品牌持续发酵，组

织实施系列评选活动，如最受欢迎产品、最受欢迎企业、消费

能手等，旨在通过活动进一步提升各层面的参与度、关注度。

十、工作要求
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（一）加强组织领导。市商务局牵头成立“品善美·韶城

荟”促消费品牌培育工作领导小组，领导小组定期召开工作调

度会，协调研究工作中遇到的重大问题。各县（市、区）商务

部门要研究制定本辖区具体工作方案，抓好组织实施，确保各

项任务落实到位。

（二）加强政策支持。积极争取省级消费节庆品牌培育资

金。市级财政设立发展内贸促消费专项资金，重点用于支持发

展培育商贸流通领军企业，打造消费集聚区，壮大新型消费，

举办“品善美·韶城荟”主题促消费活动等。

（三）强化调度考核。加强消费统计分析，优化社零统计

样本范围，做到科学纳统，应统尽统。建立健全工作调度机制，

实行月调度、季通报、年考核，常态化推进消费市场增长。


